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● 郑 翠 连（ 身 份 证 号 ：
41272419******0086）不慎遗失
医 师 资 格 证 ，证 书 编 号 ：
199841110412724671005154，声
明作废。

2026年9月25日
●沈丘县城投运营管理有

限公司不慎将中原银行股份有
限公司周口分行的抵押权证丢
失，房屋坐落于沈丘县兆丰大
道东侧金光大道南侧御景国际
2#AB 幢，房屋所有权人：沈丘
县富盈置业有限公司，房屋所
有 权 证 号 ：131642，抵 押 权 证
号：沈房他证县城字第 8502 号，
声明作废。

2026年9月25日

遗失声明

李红霞申请继承王军康大康县银晨国际 6 号楼 2 单元 1102 室的
不动产，依据《不动产登记暂行条例实施细则》第十七条之规定，现
予以公告。若有异议，自本公告发布之日起 15 个工作日内将异议
材料送达太康县不动产登记中心。逾期若无人提出异议或者异议
不成立的，本机构将依法予以登记。

太康县不动产登记中心
2026年9月25日

继承公告

□新华社记者

消费，一头连着百姓民生，一
头连着经济发展。

“坚持内需主导，建设强大国
内市场”是今年经济工作的重点任
务之首。习近平总书记强调：“统
筹促消费和扩投资，用好我国超大
规模市场优势”“适应消费结构变
化，扩大优质商品和服务供给”。

近日，新华社记者随 2026 年
“活力中国调研行”主题采访活动赴
湖南、福建、山东等地，从古厝民宿
到海洋牧场，从首发首店到夜间市
集，品味消费转型升级中的活力中
国，感受超大规模市场的万千气象。

结合采访情况，新华社 9 月 24
日推出第三十七期“中国经济圆桌
会”大型全媒体访谈节目，邀请商
务部国际贸易经济合作研究院副
院长林健、山东省文化和旅游厅副
厅长张卫华、长沙新消费研究院院
长张丹丹、厦门国际邮轮母港集团
有限公司董事长陈春晖，共话中国
消费新亮点。

新需求促进消费提质

民生市场，最见消费温度。
山东淄博，深嵌居民区的老菜

市场八大局便民市场，2023 年因打
假博主“连查十家无一缺斤少两”
的视频意外出圈，凭借“公平秤”守
住诚信经营、“微更新”提升消费体
验、“文化牌”激活消费场景而走红
至今。

河南许昌，胖东来超市天使城
店里，天南海北的人们涌向这里，
手机上刷着“胖东来必买”帖子。
其品质严选、供应链可控的商品，
以及“去皮”称重、无理由退货等服
务，让“逛胖东来”成为一种“放心
消费”体验。

一个被誉为“全国最牛 5A 级
菜市场”，一个被称为零售业的“6A
级景区”，人们的口碑，折射出消费
内涵的深刻转变——从“有没有”
转向“好不好”，从单一的物质满足
延伸至情感共鸣、健康管理与服务
体验。

张卫华说，消费者正从“买商
品”转向“买放心”，更看重诚信、公
平、安全和质优价廉；从“看景”转
向“入景”，更喜欢市井气、真实感、
文化味和地方特色；从“功能性消
费”转向“体验式消费”，追求沉浸、
互动、情绪价值和社交分享，注重
精细化、人性化带来的“被尊重、被
宠爱”的服务体验，更愿意为实在
的产品、真诚的服务、优质的体验
买单。

民生基础型消费在提质，发展
型、改善型消费在扩容。

以邮轮游艇消费为例，正从小
众体验迈向大众日常，成为人们文
旅出行的热门选项。作为国家四大
邮轮运输试点示范港之一，厦门国
际邮轮母港今年上半年累计接待访
问港邮轮艘次同比增长 33%，带来
境内外旅客数同比增长约 180%。
陈春晖说，邮轮消费从船到岸，集
吃、住、行、游、购、娱于一体，契合了
当下消费者的复合体验需求。

行走在大江南北，从古巷夜游

的沉浸体验到博物馆里的深度停
留，从家政上门的贴心照护到专业
定制的智能家装，消费的温度不再
只由商品的价格标注，更由服务的
质感衡量。

今年 1 至 8 月，社会消费商品
和服务零售总额同比增长 2.5%，其
中服务零售额增长 4.9%，商品零售
额增长 1.0%，消费市场稳中提质，
消费结构持续优化。

当前，我国消费市场已进入
“商品+服务”并重的发展阶段。林
健说，今年 6 月国家统计局首次发
布“社会消费商品和服务零售总
额”指标，正是对这一消费结构变
化的呼应，能够更真实、全面反映
消费市场全貌。随着人均收入水
平提升，服务消费增速超过商品消
费是经济发展的客观规律，“十五
五”期间我国服务消费有望进一步
加快发展。

“服务消费与商品消费的边界
将更加模糊，二者会深度融合。但
不变的是，以用户需求为原点，把
目 标 客 群 的 真 正 需 求 持 续 商 品
化。”张丹丹说。

新供给推动市场焕新

“来厦门，海上游”正成为领略
这座“海上花园”城市魅力的方式
之一。

近三年来，“屿见·厦门海上
游”持续升温，年接待游客近百万
人次，背后是船岸联动的创新探
索。陈春晖介绍：“在岸上，和平码
头升级为‘城市阳台’并注入多元
业态，游客可以逛市集，到‘红桥咖
啡’打卡厦门夜景，观赏光影秀；在
海上，游客‘海上看金门’‘鹭江夜
游’，体验全国首个海上音乐餐秀

《鼓浪往风》，品味‘海上闽味宴客
厅’‘鹭江宴’，我们通过产品不断
迭代创新，赋予游客新体验。”

需求引领供给，供给创造需
求。眼下，培育消费新业态、新模
式、新场景，成为各地提振消费的
关键抓手。

创新供给，让传统产业焕发新
生。

五彩零食搭起梦幻长廊，7 万
多根棒棒糖拼出巨幅人物画像，巨
型零食雕塑错落其间……在位于

湖南长沙的“零食王国”，1.3 万平
方米的空间里汇集了全球超 3.5 万
款零食，打造集选购、打卡、互动于
一体的探索式体验，吸引很多外地
游客慕名而来。

作为全国消费新业态新模式
新场景试点城市之一，长沙正在围
绕“新消费”打造消费创新发展高
地。张丹丹说，新消费是围绕消费
者的新需求，以新技术、新理念和
新模式为创新点，持续创造契合消
费者真正需求的产品与服务。

文化赋能，让供给更具灵魂。
从“淄博烧烤”的全民追捧，到

百年青啤的消费焕新，再到曹县汉
服的文化出圈，山东正走出一条从

“流量爆红”到“产业长红”的独特
路径。“这些案例的共性，就是承载
了消费者对文化深度体验的需求
和表达。”在张卫华看来，只有文化
立根、紧扣需求、服务升级、产业承
接协同发力，才能让网红“流量”真
正变成可持续的消费“留量”和增
量。

“屿见闽南”景区聚焦闽南文
化、华侨文化，通过打造“体验式非
遗博物馆”，吸引游客走进侨批馆
写家书、坐在悬浮钢琴下对唱闽南
语老歌，在深化情感互动中流连忘
返。陈春晖说，在因地制宜推进首
发经济、培育体验式消费方面，要
坚持“文化为魂，创新为要”。

因地制宜，要各美其美，而非
“千城一味”。

林健认为，各地资源禀赋和消
费基础不同，应深入挖掘本地历史、
文化、生态、产业等独特资源，打造
具有辨识度的区域消费特色品牌。
同时，推动商旅文体健深度融合，培
育沉浸式、体验式消费新场景，创造

“1+1大于 2”的独特优势。
“引流靠活动，转化靠供给，长

红靠环境。”林健认为，可持续的消
费转化，最终要靠服务质量、消费
设施和营商环境的系统支撑，把

“知名度”转化为“美誉度”。

畅循环释放消费潜能

家电从按能效等级分档补贴
调整为精准补贴 1 级能效产品，汽
车从定额补贴改为按车价比例补
贴，首次将智能眼镜纳入全国统一

补贴范围……
今年以来，以旧换新政策引导

需求向绿色、智能方向升级，补贴
资金撬动比从 2025 年的 1:7.8 提升
至 1:10.3。

在林健看来，提振消费是否可
持续，关键在于能否促进形成消费
升级和产业升级互促的良性循环。

促进智能家居消费、推动商品
消费扩容升级、全链条扩大汽车消
费、活跃县域消费……今年以来，
在持续优化消费品以旧换新政策
的基础上，商务部等多部门相继出
台一系列提振消费举措，聚焦深挖
增量空间，引导消费提质、产业向
新的导向鲜明。

“汽车消费政策向新能源、智
能网联车型倾斜，县域消费政策向
绿色智能产品、新兴业态倾斜，本
质是通过需求侧引导，倒逼制造业
向绿色化、智能化转型，形成消费
升级带动产业升级、再作用于消费
扩容的正向循环。”林健说。

中国是全球第二大消费市场，
拥有全球最大规模中等收入群体，
蕴含着巨大投资和消费潜力。

展望 2030 年，《扩大消费“十五
五”规划》提出，全社会商品和服务
消费较快增长，社会消费品零售总
额达到 60 万亿元左右；《关于推动
商品消费扩容升级的实施意见》提
出，培育形成绿色消费、智能消费、
健康消费等十万亿级市场；《旅游
强国建设“十五五”规划》提出，入
境旅游人次达到 1.9 亿、总花费超
过 1500 亿美元……

新技术正在成为拓展消费空
间的重要变量。林健认为，面向

“十五五”，最大的机遇在于“人工
智能+消费”等新增长点将不断涌
现且加快发展，商品和服务消费结
构升级空间广阔。张卫华介绍，山
东将出台“人工智能+旅游”行动方
案，推动人工智能赋能文旅资源开
发和产品创新。

大 宗 消 费 同 样 蕴 含 新 的 增
量。林健说，以汽车为例，我国汽
车保有量已超 3.7 亿辆。“全链条扩
大汽车消费，就是要推动汽车消费
从一次性购车向全生命周期消费
延伸，激活万亿级市场增量。”

中国游、中国购正成为国际风
尚，将撬动入境消费新增量。“海上
文旅消费发展潜力巨大，需要引进
来和走出去相结合。”陈春晖说，我
国入境消费正从以旅游观光为主
转向深度体验的新阶段，发挥厦门
港口城市联通国际的优势，发展海
上文旅、国际邮轮旅游恰逢其时。

消费是最终需求，涉及经济运
行方方面面。以就业增收夯实“能
消费”的根基，以优化环境增强“敢
消费”的信心，以产业升级匹配“愿
消费”的供给，以社会保障兜住“放
心消费”的底线……林健认为，实
现消费从量的扩张到质的跨越，必
须供需两端协同发力，持续完善扩
大居民消费的长效机制。

“充分发挥有效市场和有为政
府的作用，厚植新消费产业生态的
土壤，创新就会生生不息，消费潜
力也将源源释放。”张丹丹说。（记
者 赵超 谢希瑶 潘洁 王聿昊）

（新华社北京9月24日电）

消费提质 市场焕新
——“中国经济圆桌会”共话消费新亮点

□新华社记者 任沁沁

秋天最是承载人的惦念。东
方人不擅长直白说爱，便把牵挂
封进心底，等一轮满月作信使。
千年流转，月亮还是那轮月亮，而
人间传递心意的方式，已悄然换
了模样——

视频连线、快递到家、云端共
享，天涯咫尺触手可及；“反向团
圆”多了起来，父母奔赴子女扎根
的城市；年轻人相约山野露营、夜
游市集、手作花灯，以鲜活自在的
方式赏秋抒怀。

团圆不再拘泥于一方老屋、
一张圆桌，它可以是屏幕两端的
相视一笑，可以是异乡好友相聚
的一席清茶，可以是相隔千里共
抬头的一次凝望。时间更迭，形
式在变，中秋的文化内核从未褪
色，人们对情感的渴求、对相守
的执念、对彼此的珍重，始终温
热。

有人奔赴团圆，有人坚守岗

位。城市街巷、医院诊所、建设工
地、车站机场、科研一线、万里边
关，许多人放弃佳节休憩，守卫家
国安宁，维护城市运转，奋战秋收
秋种，聚力稳产保供。来不及奔
赴小家团圆，他们托举起大家的
月圆人和。明月照着人间烟火，
也照见大国前行的步伐。家与
国，从来紧紧相依。每一个家庭
的烟火喜乐，汇成时代温热的底
色；山河无恙、国家兴盛，才护得
住千家万户的岁岁年年。

月亮不说话，却最通透。它
见过远行人凌晨赶路的背影，也
见过归乡人眼眶发热的瞬间，它
包容着人间所有的遗憾与期许。
圆满不是没有缺憾，而是心怀暖
意、奋斗向前；团圆也不止是咫尺
的相聚，更是心意相通、精神相
守。月光所照，皆为故乡；步履所
往，尽是心安。

愿每个笃定前行的人，无论
身在何处，心上自有一轮明月。

（新华社北京9月24日电）

心上一轮月，人间万种圆

新华社北京 9月 24日电（记
者 何晓 邹雨沁）9 月 24 日，交通
运输部副部长李扬在国新办新闻
发布会上表示，今年中秋假期，出
行将呈现温和增长，预计全社会
跨区域人员流动量将达 6.5 亿人
次，日均约 2.2 亿人次。国庆假期
出行会高位运行，预计全社会跨
区 域 人 员 流 动 量 将 达 21.3 亿 人
次，日均约 3亿人次。

据介绍，今年国庆假期出行
有 四 个 特 点 。 一 是 峰 值 高 ，预
计国庆假期首日全社会跨区域
人员流动量达 3.4 亿人次，是平
日 出 行 人 数 的 近 2 倍 。 二 是 出
行 结 构 以 公 路 出 行 为 主 ，自 驾

和 公 路 出 行 预 计 占 比 达 90% 以
上 。 三 是 新 能 源 车 出 行 较 多 ，
国庆假期新能源车出行规模预
计 达 到 日 常 的 1.8 倍 。 四 是 中
秋 、国 庆 假 期 间 隔 仅 3 个 工 作
日 ，有 些 群 众 会 调 整 为 13 天 的
假 期 ，因 此 长 途 旅 游 出 行 也 会
成为新的增长点。

“我们将继续实施重大节假
日 7 座及以下小客车通行收费公
路免收通行费政策、提升新能源
车充电服务能力和水平、针对热
门城市和景区采取‘一点一策’避
免大客流引发长时间拥堵等，多
措并举全力保障假期平安出行。”
李扬说。

预 计 国 庆 假 期 我 国 交 通
出 行 人 数 达 21.3 亿 人 次

2025 年4月15日，顾客在河南省许昌市胖东来天使城购物。
新华社记者 李嘉南 摄

9月25日迎来中秋佳节。 新华社发 王鹏 作

这是 9 月 24 日在四川省
成都市新津区拍摄的国产超
大直径双护盾全断面隧道掘
进机“越喜号”。

9 月 24 日，国产超大直径
双护盾全断面隧道掘进机“越
喜号”在成都市新津区正式下
线，将投入国内在建最长高速
公路隧道金西高速公路越喜
隧道建设。

据了解，“越喜号”开挖
刀盘直径 13.01 米，整机长 220
米，总重 3500 吨，可同步完成
掘进、管片衬砌、围岩支护、出
渣等工序，掘进效率比传统钻
爆法提升3至5倍。

新华社记者 王曦 摄


