
□记者 臧秋花
通讯员 王承恩 张翰林

周口，三川交汇之地，下辖 51
个街道、157 个乡镇，人口众多、地
域广阔。如何守好基层消防“最后
一公里”？周口市消防救援支队以

“三川蓝焰”党建品牌为核心破题
作答：将支部建在队站上、小组建
在战斗班，用好全市 149 个乡镇专
职消防救援队这一优势力量，推动
党的组织从“有形覆盖”向“有效覆
盖”转变，把党组织的政治优势、组
织优势转化为治理效能，在豫东大
地上走出了一条党建引领基层消防
高效能治理的周口路径。

基层治理，重在“根系”深扎。

周口市消防救援支队依托“支队、
大队、消防站”三级组织体系，因地
制宜在 24 个小型消防站、149 个乡
镇站成立 67 个联合党小组，选派 56
名政治过硬、经验丰富的党员骨干
担任“流动政治指导员”。这 56 名
党员骨干就像种子一样播撒在 149
个乡镇站点，他们每月送教上门，
把党课讲到训练场，把党委决策宣
讲到一线，让原本集中开展的组织
生活，变成了“就近参与”的家门口
课堂。

“过去感觉离组织远，现在推开
门就是‘党员之家’。”一名乡镇专
职消防员的话，是基层队员共同的
心声。

如今，小型消防站、乡镇消防

站全部实现党小组全覆盖，真正做
到了出警救援、防火巡查等任务一
线同步成立临时党组织——站站有
党员、处处有组织。

走进周口乡镇专职救援队，映
入眼帘的是鲜红的党旗高挂墙面、
规范的组织制度清晰上墙，整洁鲜
活的学习园地摆满了队员们的活动
剪影——这是“三川蓝焰”党员服务
站最朴素也最鲜明的标识。

全市消防队伍依托支队、大队、
乡镇站三级实体阵地，统一建设党
员服务站，按“一面党旗、一块标识

牌、一个学习园地、一套制度、一本
台账、一支队伍”标准运行，把政治
教育、组织生活、服务群众、基层治
理、队员关心关爱集于一体。

站点虽小，功能俱全，能量满
满，这里是基层专职消防队员充电
蓄能的“加油站”，也是群众求助有
门的“暖心岗”。

全市 149 个乡镇专职消防救援
队和消防安全服务中心全面实体化
运行，每一名专职消防员身兼“灭
火救援战斗员、防火巡查员、消防
宣传员”三重身份：平时值守，随时
应战；平战结合，兼顾抢险救援、隐
患排查、科普宣传、综合应急。

数字是扎实的答卷：队员们走
街串巷、进村入户，（下转第二版）

力量沉到基层：“一队三
员”让乡镇站成为“前哨站”

旗帜插在一线：实体阵地
让党员服务站成为“温暖的家”

根系扎进泥土：组织触角
延伸到“最末梢”
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□周干茜

口碑与品牌，是工作中常提
及的两个词，二者都关乎工作成
效，但是仍有不同之处值得论说。

“口碑”一词较早见于宋代禅
宗灯录“劝君不用镌顽石，路上行
人口似碑”，如今化用为“金杯银
杯不如老百姓的口碑”，用来评价
干部政绩。“品牌”一词源自古斯
堪的纳维亚语，本义是用烧红的
烙铁在牲畜或器物上打上所有权
标记，后来演化为标识、商标，如
今也用来概括工作亮点。

口 碑 和 品 牌 都 指 向 工 作 成
果，但生成逻辑、价值内涵各有
侧重。口碑是群众对实干实绩发
自内心的认可。“政声人去后，民
意闲谈中。”干部干得好不好，实
事有没有办到百姓的心坎上，群
众心里自有一杆秤。谷文昌扎根
东山岛，数十年治沙造林，筑起
造福后代的防护林，当地百姓留
下“ 先 祭 谷 公 ，后 祭 祖 宗 ”的 习
俗，这就是最珍贵的口碑。口碑
不靠刻意包装，源于群众实实在
在的体验与评判，是检验干部业
绩最直观的标尺，必须、也只能
从全心全意为人民服务中获得。
品牌则是对实践成效的总结提
炼。打造品牌，一方面可以拉高
工作标杆，比如，市委提出打造
周口文旅品牌，这就要求各地和
相关部门树立品牌意识、质量意
识，决不能以“差不多”“过得去”
的态度干工作；另一方面，能够
推动制度机制健全，近年来我市

“学三明、抓医改”，在形成医改
品牌的过程中，持续优化编制管
理、医药供给、数智赋能等，不断
完善配套制度，筑牢群众健康保
障。成熟的工作品牌，能够将零
散的经验系统化、分散的政策整

体化，推动工作提质增效。
口碑与品牌同等重要，但现

实当中，一些干部重品牌、轻口
碑，暴露出政绩观的偏差。比如，
有的干部把“对上负责”与“对下
负责”割裂开来，把品牌视作政绩
的唯一代言词，却忽略了群众真
实可感的获得感、幸福感；有的干
部一门心思扑在造品牌上，在名
称上绞尽脑汁，在展板上浓墨重
彩，在汇报中头头是道，却在解决
群众实际问题上花的时间少了、
下的功夫浅了。

业绩都是干出来的，必须做
到口碑与品牌的辩证统一。党员
干部要牢记，没有群众口碑作为
根 基 ，就 不 可 能 形 成 真 正 的 品
牌。有的干部工作刚见一点起
色，就急于提炼品牌，甚至为了创
品牌而造盆景、搞包装，把“干工
作”完全异化为“说工作”。皮之
不存，毛将焉附？丢开口碑创品
牌，无异于沙上建塔，顷刻倒塌。
同时，要学会从群众口碑里总结
经验、形成品牌。工作是一个埋
头苦干、推进落实的过程，也是一
个慎思明辨、探求规律的历程。
有的干部只停留于经验的自然积
累，却不善于通过形成品牌来固
定工作模式、建立常态长效机制、
示范带动全域，好果子烂在树上，
实在可惜。要善于将那些被实践
证明有效、被群众广泛认可的做
法，总结上升为可复制、可推广的
工作方法，形成具有生命力的工
作品牌——这才是品牌建设的正
确路径。这样的品牌，才是有根
有魂的品牌。

为民造福是最大政绩。对党
员干部而言，实干赢得口碑，口碑
滋养品牌。把口碑做实，品牌自
然立得住；把群众服务好了，政绩
自然经得起检验。①6

口碑与品牌

树立和践行正确政绩观

离群众最近的一抹“火焰蓝”
——周口消防党建引领下的“最后一公里”温情守护

□记者 徐松

“你看这玉米，籽粒长得很扎实。”8 月 27 日，在河南周口
国家农高区高标准农田示范区连片玉米田里，郸城县种粮大
户王雷穿梭于垄沟之间，俯身仔细查看秋粮长势。他一手托
住玉米棒，轻轻捋捋玉米须，剥开苞叶仔细端详籽粒饱满度，
脸上露出欣慰的笑容。“沟渠通了，积水排得快，再加上各项
惠民政策落地，农技人员时常到地里手把手指导，只要后期
天气稳定，今年丰收就大有盼头。”王雷的话，道出了郸城县
广大种粮农户的共同期盼。

郸城县是超级产粮大县，每年夏粮种植面积突破 142 万
亩、秋粮种植面积突破 137 万亩，粮食生产安全与否直接关
系中原粮仓丰收大局。今年 8 月上旬，持续阴雨天气给秋粮
生产带来不小挑战。该县坚决扛稳粮食安全政治责任，深化
河南周口国家农高区与郸城县“区县一体”工作机制，以农高
区为示范牵引，把成熟防灾管护经验辐射到全县百万亩秋
田，统筹资金保障、干部下沉、技术服务、灾后改种，构建起全
链条粮食安全守护体系，举全县之力抗灾减灾，奋力夺取秋
粮丰产。

台风“白海豚”带来强降雨之后，上级下达 2026 年中央
财政农业防灾减灾资金（防灾救灾第六批）212 万元，重点保
障玉米、大豆抗逆防灾喷施作业，喷施作业每亩标准 13 元，
要求紧盯灌浆期、鼓粒期关键窗口期开展田间管护，最大限
度降低灾害损耗。郸城县严格落实资金管理规定，坚持急事
急办、特事特办，采取先干后补、应急采购方式，依托农民合
作社、农业社会化服务组织开展飞防作业，同时强化全过程
监督管理，严厉杜绝挤占挪用资金、无人机“空飞”套取补助
等行为，确保每一分救灾资金都实实在在用在农田上。

面对强降雨造成部分地块田间积水、地块绝收的现实情况，郸城县
创新推行“政企联动、抢抓农时、减灾增收”工作模式，加紧推进绝收地块
改种复种。中原农险、人保财险、中华保险、平安财险 4 家承保机构共同
出资 48 万余元拨付各乡镇，按照每亩 160 元的标准，专项用于 2955 亩绝
收地块秸秆清运、粉碎还田及土地深松整地作业，保障地块达到适播条
件。该县农业农村局统一采购小青菜、生菜、油麦菜、菠菜、萝卜等蔬菜
种子，同步配套每亩 50 斤尿素，全部免费发放到农户手中。当地还发动
41 家规模养牛场就近有偿收储秸秆，实现“秸秆变饲料、农户减负担、养
牛场得原料”三方共赢。截至 8 月 24 日，全县绝收地块秸秆清表全部完
成，改种蔬菜作物 189 亩，计划 8月 25 日前全面完成改种任务。

（下转第二版）
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□记者 金月全
通讯员 付文豪 邹漩 齐惠淼

近年来，扶沟县人民医院以名
医工作室建设为抓手，持续推动优
质医疗资源精准下沉，不断拉近群
众与高水平诊疗服务的距离，让

“大病不出县”从民生期盼变为看
得见、摸得着的现实。

县域医疗发展，受制于人才瓶
颈和技术短板。扶沟县是拥有 78
万人口的农业大县。以往，群众一
旦罹患复杂骨科疾病、胸部肿瘤或
心血管急危重症，往往只能远赴外
地就医。长途奔波、挂号困难、陪
护成本高、经济负担沉重，成为许
多患者家庭面临的困境。与此同
时，扶沟县人民医院则面临高端人
才引不进、留不住的困境，学科发
展长期缺少顶尖技术的有力支撑。

借着国家医疗卫生强基工程、
河南省推进中原名医下沉基层的政
策机遇，扶沟县人民医院破除“等
靠要”思想，推行“不求所有、但求
所用”的柔性引才模式。该院党委
书记、院长徐冰表示，让群众在“家
门口”就能享受到优质诊疗服务，

是县域医疗机构义不容辞的责任。
该院主动对接国内优质医疗资源，
择优引进专家团队，相继携手南方
医科大学深圳医院桑宏勋教授、解
放军总医院第一医学中心冯长江教
授、河南中医药大学第一附属医院
关怀敏教授，设立四大名医工作室
（骨科名医工作室、胸外科名医工
作室、心血管内科名医工作室、中
医针灸名医工作室），逐步构建多
学科专家矩阵，满足县域内绝大多
数疑难病种患者的诊疗需求。

名医工作室的揭牌运行，仅仅
是扶沟县人民医院学科提升的起
点。该院四大名医工作室扎根临床
一线，推动一系列新技术、新项目
在县域落地。骨科名医工作室持续
推动高难度脊柱手术常态化开展，
推广 3D 打印导板辅助脊柱精准手
术等前沿技术，多名本院医师逐步
掌握独立开展复杂脊柱手术的能

力。胸外科名医工作室着力补齐微
创技术短板，相继开展胸腔镜下交
感神经切断术、胸腔镜肺叶及肺段
切除术，填补该县胸腔镜外科技术
空白。心血管内科名医工作室发挥
中西医结合特色，针对冠心病、心
力衰竭、心律失常等慢性病开展个
体化辨证施治，有效减少患者外出
就医频次。中医针灸名医工作室不
断丰富传统康复诊疗项目，满足群
众多样化中医药服务需求。

授人以鱼，不如授人以渔。扶
沟县人民医院着力发挥名医工作室

“造血式”人才培养功能，推动医疗
能力可持续提升。在专家的“传帮
带”之下，该院医师的成长路径实现
三级跨越：从观摩专家手术，到在专
家指导下协同操作，再到独立开展
手术。依托专家科研指导，该院科
研工作取得突破，专利成果《具有
BOA 旋钮扣的骨折夹板》荣获河南
省医学科技三等奖，科研项目《数字
骨科 3D 打印新技术在脊柱外科应
用研究》获批周口市医学科技攻关
重点项目。截至目前，该院四大名

医工作室接诊患者 3000 余人次，完
成手术 46台，常态化开展教学查房、
疑难病例研讨与手术示教。

为避免名医工作室建设“重挂
牌、轻实效”，扶沟县人民医院建立
规范化长效运行机制。该院严格执
行专家坐诊、手术带教、学术授课
等制度，通过远程会诊搭建线上指
导平台，确保帮扶不掉线；明确学
科建设目标，逐年补齐专科技术短
板，稳步提升三、四级手术占比；固
定一批业务骨干跟班学习，构建层
级清晰的本院人才培养梯队；配齐
场地设备，落实经费保障，及时发
布专家出诊信息，优化预约就诊流
程，提升患者就医体验。

大医精诚，守护民生。名医工
作室不仅是专家坐诊的诊疗平台，
更是先进技术落地的载体、人才成
长的摇篮。下一步，扶沟县人民医
院将持续深化与国内知名专家团
队协作，拓展名医工作室学科覆盖
面，持续完善县域医疗服务体系，
以过硬技术、优质服务筑牢群众健
康屏障，奋力书写县域医疗卫生高
质量发展、增进民生福祉的崭新答
卷。②12

引名医 强学科 惠民生
——扶沟县人民医院名医工作室建设纪实

新华社北京8月27日电 中共中
央党史和文献研究院编辑的《习近平
文化文选》第一卷、第二卷，近日由中
央文献出版社出版，在全国发行。

党的十八大以来，以习近平同
志为核心的党中央立足党和国家事
业发展全局，坚持把文化建设摆在
治国理政突出位置，创造性提出一
系列新思想新观点新论断，系统回
答了新时代坚持和发展什么样的中
国特色社会主义文化、怎样坚持和

发展中国特色社会主义文化的重大
课题，形成了习近平文化思想。习
近平文化思想是新时代党领导文化
建设实践经验的理论总结，是坚持

“两个结合”、推进马克思主义文化
理论创新的重大成果，构成了习近
平新时代中国特色社会主义思想的
文化篇，为做好新时代新征程宣传
思想文化工作、推动文化繁荣、建设
文化强国提供了强大思想武器和科
学行动指南。

《习近平文化文选》第一卷、第
二卷，收入习近平同志 2012 年 11 月
至 2026 年 2 月期间关于文化建设最
重要、最基本的著作，按时间顺序编
排，共有报告、讲话、演讲、信件、指
示等 78 篇。部分著作是第一次公开
发表。其中，第一卷收入 2012 年 11
月至 2016 年 12 月期间的著作 27 篇，
第二卷收入 2017 年 10 月至 2026 年 2
月期间的著作 51 篇。

（下转第二版）

《习近平文化文选》第一卷、第二卷出版发行

暑假期间，周口市图书馆
“童阅智趣课堂”开设绘本阅
读、科学小实验、手工制作等课
程，让书香与手作相伴、科学与
美育相融，助力全市青少年阅
读、科学、美育素养提升。

上图：手工制作现场。
右图：科学小实验课堂。

记者 黄佳 摄

直面困局
名医工作室为何而生

破茧成蝶
名医工作室交出亮眼答卷

从严要求
名医工作室必将行稳致远


